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Gli italiani e i temi ecologici

Tra i seguenti problemi quali, in questo momento, la preoccupano maggiormente? (POSSIBILI 3 RISPOSTE)
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Gli italiani e i temi ecologici

Rispetto a 5 anni fa, la sua sensibilita ed attenzione Italiani che oggi si ritengono esposti a rischi di natura climatica

sulle questioni legate al cambiamento climatico e: (ad esempio, alluvioni, siccita, eventi meteorologici fuori controllo, ecc.)

Trend dell’Istituto Demopolis: +32 punti % in 5 anni
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Di chi fidarsi quando si parla di sostenibilita?

Per informarsi sulla sostenibilita, il 57% si fida degli scienziati. Solo il 7% si fida degli influencer.

[Risposta multipla, massimo 3 risposte]
Quando cerca informazioni sulla sostenibilita, di chi sifida di piu?

Scienziati e divulgatoriscientifici || NG 574
Associazioniambientaliste || NG 26%
Associazionidiimprese |G 15%
Attivistiperilclima | INEGH 14%
Aziende e manager aziendali [N 12%
Giornalisti  [IEGH 12%
Sindacati [l 8%
Influencer specializzatiin sostenibilita [l 7%
Politici e partiti politici [l 4%
Altro 2%

Nonso [N 12%
Ricerca Youtrend «Comunicare bene la sostenibilita» — ottobre 2024
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Comunicare i comportamenti sostenibili

Per piu di unitaliano su tre la comunicazione chiara dei benefici personali
stimola i comportamenti sostenibili

Quale dei seguenti fattori potrebbe influenzarla di piu a modificare i suoi comportamenti e consumi per favorire la sostenibilita?
Una chiara indicazione dei benefici per me e i miei cari

LLa non politicizzazione della questione

Una comunicazione rassicurante

L'esempio di personaggi famosi

Altro

Non so 9%

Non ho intenzione di modificare i miei comportamenti - 9%

Ricerca Youtrend «Comunicare bene la sostenibilita» — ottobre 2024
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Non tutte le parole sono uguali

DA
U S A R E Riciclabile

Sostenibile
Tracciabilita

Verde
Energia rinnovabile

ESG
Greenwashing
Ecoansia

Neutralita carbonica
Compensazione
carbonica

Green
Biodiversita
Emissioni zero

DA
SPIEGARE

Ricerca Youtrend «Opinione pubblica e transizione ecologica»
Echi — maggio 2024
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La risposta delle istituzioni
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% di cittadini nel’lUE che ritengono che il cambiamento climatico sia la sfida piu

importante nel proprio Paese CO2EMISSION STANDARDS

FORCARS (REV)

Progetti dilegge a tema ambientale presentati per anno in tuttii Paesi
dellUnione Europea

FAVOREVOLI ‘ ASTENUTI @ ASSENTI CONTRARI .

Ricerca Youtrend «Opinione pubblica e transizione ecologica»
Echi — maggio 2024
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Ma «il governo non fa abbastanza»

QC7 Do you think that the (NATIONALITY) government is doing enough, not enough or too much to tackle climate change?
(% - EU27)

Don't know
5(+2)

Too much
5(+2)

Not enough
67 (-8)

Rapporto «Climate change» di Eurobarometro — 2023

Ecomondo — Rimini 8 novembre 2024 8



y u t ren d strategies

Come raccontare la transizione ecologica — Salvatore Borghese

| problemi del Green Deal

LA TRANSIZIONE ECOLOGICA... DIVIETO DI VENDITA DI AUTO A COMBUSTIONE DAL 2035

Troppo ravvicinato, non lascia ai cittadini il tempo di adeguarsi

Tutti gf B I 15 %

intervistati d’ltalia Altro CDX
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alla crsi cimatica I 27,

£ una manovra id-eo_l-ogica cheva , :
contro gli interessi delle persone Troppo lontano, non protee abbastanza I'ambiente

_ _ = Non so

I 0

Sondaggi Youtrend/SkyTG24 — 2023
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Un tema poco «politico» (ma polarizzante)

» | temi ambientali sono ritenuti tra i piu importanti, ma raramente vengono messi in cima alle priorita politiche
» Giovani, i laureati e i residenti nei centri urbani sono nettamente piu «ecologisti» della media

» Elettori di destra e di sinistra sono molto divisi sull’importanza e I'urgenza dei temi ambientali
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USA: con Trump vince I’America «anti-ecologica»

% of U.S. adults who say global climate change is a major threat to the
country
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% who say they ___ phasing out the production of new gasoline cars and
trucks by 2035
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Indagini Pew Research Center — 2023
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Fonti dei dati citati:

% Ricerca Youtrend «Comunicare bene la sostenibilita» per Fondazione Pensiero Solido (ottobre 2024) — LINK

** Rapporto «Clima e ambiente. Le opinioni degli italiani» per il Gruppo S&D al Parlamento europeo (maggio 2024) — LINK
» Rapporto «Opinione pubblica e transizione ecologica: quali sono le parole giuste?» (presentato nel corso della 1° edizione di Echi, maggio 2024)
** Sondaggio SWG (settembre 2024)

»* Sondaggio Demopolis (novembre 2024)
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https://formiche.net/2024/10/sfida-sostenibilita-report-youtrend-pensiero-solido
https://agenparl.eu/2024/05/10/comunicato-stampa-clima-e-ambiente-e-on-line-la-presentazione-del-rapporto-sulle-opinioni-degli-italiani-commissionato-dal-gruppo-sd-del-parlamento-europeo-con-achille-variati-e-giovanni-diaman/
echi.youtrend.it
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Grazie
per I'attenzione

Quorum SRL
Piazza Lagrange 2, 10123, Torino



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13

